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Im Urteil des Experten: Volker Weitkamp, Geschaftsfihrer der Werbeagentur . Die Dreil” in Osnabrick, hat fr uns die Wahlplakate begutachtet
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Fobo: Marn Mart#nd

,Die Spriiche tun doch keinem weh®

Wahlplakate im Urteil eines Experten: Wulff ist ,,glatt", Résler ,,zu jugendlich*

hin OSMABROCK. Die Wahl-
plakate im Urtell eines Ex-
perten: . Das Foto von Risler
hiitte ich weggelassen. Der
sieht ja aus, als hiitte er ge-
rade den Flhrerschein ge-
macht”, sagt Volker Weit-
kamp (37). Wir haben den
Osnabriicker  Werbefach-
mann gebeten, die Plakate
der Parteien fachlich zu be-
werten,

Der Gegensatz zum 34
Jahre jungen FDP-Spitzen-
mann Philipp Risler  ist
Christian Wulff, Der komme
~Elatt rilber”, erscheine .nie-
dersichsisch gerade®, aber
auch .etwas hausbacken®.
Landesviterlich eben. Wulffs
Bild sei gut retuschiert,
meint Weitkamp. Kein Bart-
haar, keine Hautunreinheit
ist zu erkennen: iDa stecken
bestimmi ein bis zwel Stun-
den Bildbearbeitung  mit
Photoshop drin®

Wolfgang Jittner in der

=

Landtagswahl 2008

~Etwas hausbacken™: Chris-
tiam Wulff

nachdenklichen Pose und an-
genehmen Gesichisfarbe hat
das bessere Bild, meint der
Experte. Aber: Den Jittner
kennen doch die wenigsten.”
Die SPD tue daher gut daran,
aul den grofen Tafeln mit
Sehlagwirtern statt mit Joti-
ners Gesicht zu werben.
Fhilipp Risler fillt bei
Weitkamp durch: Er ist fir
seinen Geschmack zu schr
auf jugendlich gemacht. Das
Image, das die Flakate ver-
mittelten, passe nicht zum
Anspruch, Landesvater zu
werden. Wenn er schon abge-
hildet werde, dann auf jeden
Fall mit Krawatte und in ei-

fgamg Juttn

Gerechtigkeit
kommt wieder.
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gang Juttner.

nem sertosen Umfeld, Weit-
kamp glaubt nicht, dass sich
jemand erfolgreich als Minis-
terpriisident bewerben kann,
«der aussieht , als hiitte er ge-
rade den Fihrerschein ge-
macht®,

Weitkamp kann unbefan-
gen urteilen, denn mit Wahl-
werbung hat der Geschifs-
fihrer der Firma ,Die Direi!™
nichts zu tun. Sein Kernge-
schilft ist alles, .was erklirt
werden muss®, wie er sagt.
Technisches Geriit also, des-
sen Funktion und Vorteil sich
nicht jedem auf dem ersten
Blick erschlicBen

DMe CDU, sagt er, hat ein

«Man stutzt™; Aber die Aus-
sage ist schwer verstandlich

Problem mit der Farbe, die
fir alle anderen Partelen ein
Stibck® Identitdt  darstelle
Schwarz komme als Plakat-
farbe Gberhaupt nicht infra-
ge, Seivder Bundestagswahl
2006 setzt die Unkon auf das
Merkel-Orange.  Aber  die
CDU sei noch weit davon ent-
fernt, dass dieses Orange als
Hausfarbe erkannt werde
Ein Plakat ist kein Plakat.
wenn die Aussage nicht pla-
kativ ist. Weitkamp: . Die
Spritiche tun doch keinem
weh. Man  kinnte auch
schreiben: Die Banane ist
krumm.® Die Aussagen aller
Parteden selen untercinander

austauschbar und enthielten
wenig  Landesspezifisches.
Am chesten erreichen die
Plakate der Linken dabei ihr
fiel. Bildung fir alle®, .Pri-
vatisierung stoppen”: Das sei
klarund ohne Schndrkel. Das
Kleingedruckte darunter
hiitten sich dic Linken aber
sparen kinnen. MWer soll das
im Vorbeifahren lesen?™

Aus fachlicher Sicht am
besten findet er die Plakat-
Reihe der Griimen, Als Wahl-
kampfhilfe allerdings sei sie
viillig untauglich. Zum Bei-
spiel die Popoorn-Handgra-
nate: Man stutzi zwar einen
Moment, das kriegen SPD
und COU mit ihren Mlakaten
ja nicht mal hin.® Aber dann
folge bei vielen Verwirrung
und Enttduschumg, weil sie
die Aussage nicht verstiin-
den, sagt Weitkamp

Das Interessanteste an der
Wahlwerbung findet Weit-
kamp allerdings die .Ent-
fremdung” mit Malerei und
frechen  Sprichen Darin
spicgele sich die subjektive
Wahmchmung der Birger®
wider. Was Weitkamp meint,
ist am Wall zu besichtigen
Unbekannte haben Kandi-
datengesichter mit elnem
Spruch Oberklebt: .Nun li-
#en sie wieder™

Die Kosten

Die CDU verfiigt in der
Stadt {iber 400 Plakat-
standorte. Die Kosten lie-
#en bei etwa 2000 Euro
pro Kandidat. Dic SPD
hat 300 Standorte und
zahlt filr jeden Kandida-
ten 1500 Euro. Die
Grinen verfligen liber 60
Dreicck-Stander, so dass
180 Plakate aufgehiingt
werden kiinnen, Die Ge-
samtkosten der Flakat-
werbung liegen bei 1000
Euro. Die FDP klebt fiir
jeden der beiden Kandi-
daten 200 Plakate. Die
Kosten belaufen sich ins-
gesamt (24 Grofplakate
cingeschlossen )y aaf $500
Euro. Die FDP-Kandida-
ten zahlen d i PIAKEE:
selbst. Das Plakatieren
bbernehmen in allen Par-
teien Ehrenamtliche.
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